附件
2020年中国农民丰收节组织实施工作方案

为贯彻落实2020年中央1号文件精神，以“庆丰收、迎小康”为主题办好中国农民丰收节，喜迎全面建成小康社会，推动丰收节成风化俗，制定本方案。

一、总体要求

（一）指导思想
以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，深入学习贯彻习近平总书记关于“三农”工作的重要论述、关于中国农民丰收节的重要讲话精神，以“庆丰收、迎小康”为主题，广泛发动、普及基层，引导带动城乡共庆丰收、共享喜悦、传递幸福，让丰收节成为“三农”事业高质量发展的重要载体，推动各级党委政府把丰收节组织培育工作纳入“三农”工作重要议程，与决战决胜脱贫攻坚紧密结合，与实施乡村振兴战略统筹推进，不断拓展节日载体和媒介功能，使其在繁荣乡村文化、拉动乡村产业、活跃城乡市场、提升乡村治理、密切党群干群关系，以及克服新冠肺炎疫情影响、恢复提振信心等方面发挥独特作用，持续打造中国乡村文化符号，持续推进丰收节成风化俗。

（二）基本原则

——坚持组织优势，提高培育引导力度。各级党委政府要抓住全面建成小康社会、打赢脱贫攻坚战的重要机遇，进一步健全组织指导工作机制，做好结合文章，推动丰收节工作纳入乡村振兴战略整体部署。
——坚持农民主体，释放乡村多元价值。乡村是主舞台，振兴是背景乐，市场是推动力，丰收是落脚点。进一步下沉基层，实化节庆内容，大力培育节日市场，为农民搭建创业创新的广阔舞台，带动实现乡村多元价值。

——坚持文化为魂，推动乡村文化振兴。保护乡村文化多样性，不断赋予丰收节历史文化内涵，充分发挥其对各民族传统农耕文化、各地特色乡村文化的传承提升作用，打造一个充满活力的城乡公共文化空间，夯实文化自信根基。

——坚持开放创新，增强城乡参与互动。遵循现代节日的表现方式、传播方式、体验方式，探索创新丰收节庆内容和形式，吸引城乡居民参与塑造共同的社会体验，传递主流社会价值，推动城乡深度融合。

二、重点节庆活动

（一）中国农民丰收节组织指导委员会指导的重点活动

1.组织黄河流域9省区联动“庆丰收、迎小康”系列活动。支持山西、内蒙古、山东、河南、四川、陕西、甘肃、青海、宁夏等黄河流域9省区联动庆丰收、迎小康，组织系列重点活动，呼应国家黄河流域生态保护和高质量发展战略，立体展现黄河文化作为中华民族坚定文化自信的重要根基。重点活动包括：黄河流域9省区各自举办重点节庆活动；组织乡村发展国际研讨会；组织黄河流域特色农产品和贫困地区农产品展销活动；举办特色农产品网络销售擂台赛；组织乡村歌会、非遗展演、乡村传统艺术品展览等黄河流域传统农耕文化展示活动。

2.组织2020年度“全国十佳农民”揭晓活动。揭晓2020年度“全国十佳农民”，展示扎根基层、深耕农业、服务乡村的先进典型，激发广大农民的创新创业热情，推动乡村人才振兴。鼓励各地在丰收节期间推选一批具有时代精神、实干兴业的优秀农民代表，推出一批促进产业发展、带动农民增收的新型农业经营主体代表，广泛宣传新时代“三农”典型，激发投身乡村振兴的积极性、主动性、创造性。

3.组织乡村发展国际研讨会。聚焦乡村振兴路径、模式及国际经验，探讨黄河流域生态保护和高质量发展，关注中华优秀农耕文明传承发展提升，发布研讨会征文优秀作品以及丰收节俗历史文化研究成果。邀请各省区市代表、国内外乡村发展典型代表、知名专家学者、企业家等共同出席。

4.举办2020中国农民丰收节晚会。以“庆丰收、迎小康”为主题，涵盖多种艺术形式，立体展现丰收中国的气势、亿万农民的风采、农耕文明的厚重、乡村振兴的前景、全面小康的喜悦，把更多受众带入丰收节热烈氛围之中，逐步将其打造成为中国农民丰收节文化品牌活动。晚会拟于9月22日丰收节当晚在CCTV1、CCTV17播出。

5.组织丰收节金秋消费季活动。9月初，联合相关部门共同发起丰收节金秋消费季活动，在秋分、国庆、中秋以及中国国际农产品交易会等重要节点集中发力，发挥市场和社会力量，挖掘消费潜力、推动消费升级。推选“十大农产品网络销售达人”，支持中央广播电视总台农业农村节目中心打造《我的家乡我代言》栏目，充分利用“流量人物”“流量平台”，采取多种方式，推动农产品销售，促进城乡消费，助力贫困地区农民增收。引导城乡商超、农产品交易市场等主体策划节日营销活动，广泛使用丰收节标识等节日元素，营造节日氛围。办好全国农民手机应用技能培训。

6.举办“奔向小康”乡村马拉松赛事。以“奔向小康”为主题举办“2020中国农民丰收节乡村马拉松”赛事。赛事路线途径当地主要文化景观、特色产业景观，比赛兼顾赛事专业性和群众参与性，鼓励引导广大农民积极参赛，营造热烈活跃的节日氛围，传递顽强拼搏的精神，逐步将其打造成中国农民丰收节乡村体育品牌活动。

7.举办2020中国农民丰收节乡村歌会。打造一台有乡村特色、有现代质感、有田园情怀的乡村歌会，唱丰收、唱家乡，力争推出一批叫得响、传得开、留得住的乡村歌曲作品，推出一批优秀农民歌手，展现新时代农民风采和乡村情怀，成为城乡共庆丰收、共享喜悦、激发情感共鸣的载体。

8.发起“赶农集”“寻乡愁”“嘉年华”等乡村旅游系列主题活动。推动丰收节与“十一”黄金周、中秋节等假日市场紧密结合，鼓励各地发布本地金秋乡村旅游地图、美食地图、赶农集地图、嘉年华地图等，在全国范围内形成声势，吸引城镇居民，促进乡村消费，提升乡村价值。支持各地充分利用节日效应，紧扣人们对乡村田园生活和优秀传统农耕文化的诉求，通过政策引导、平台搭建、媒体宣传，发挥市场主导作用，组织策划相关主题活动。
9.组织大中小学生参与丰收节劳动教育、农耕文化教育实践活动。联合教育部发起大中小学生丰收节教育实践活动，旨在推动丰收节成为大中小学劳动教育和农耕文化教育的重要实践课堂，让学生体验农事、崇尚自然，动手实践、出力流汗，培养良好的劳动品质，切身体会中华优秀农耕文化。农业农村部门要为实践活动提供农业基地、农业专家、农业装备等教学资源。支持发起少年儿童“劳动美、丰收乐”主题公益活动。

10.设立“中国农民丰收节推广大使”。聘请袁隆平、申纪兰、冯巩、海霞、冯骥才、李子柒等6人担任首批推广大使，参与丰收节公益宣传活动，承担在各自领域的公益推广义务，旨在进一步发动社会各界广泛参与丰收节，提升节日影响力、凝聚力、号召力，推进成风化俗，引导带动城乡同庆丰收、共迎小康。
11.设立“学习强国”学习平台“农民丰收”频道。在中央宣传部“学习强国”学习平台设立“农民丰收”频道，以展示分享中国农民丰收节为切入点，传播党的“三农”政策、营造城乡和谐氛围、树立“三农”形象、讲好丰收故事，为社会各界搭建了解丰收节、参与丰收节的权威平台。发起“市长县长话丰收”活动，邀请市长县长交流扶贫经验、介绍特色文化、推介农产品区域公用品牌。
12.征集丰收节系列符号设计，探索构建丰收节文化空间。联合共青团中央征集丰收节系列符号设计，对丰收节形象进行提炼和创意设计，充分融合传统农耕文化与现代文化元素，符合城乡主流审美情趣、表达方式、表现方式，借助全媒体力量策划传播和营销推广，在全社会构建鲜明的丰收节形象。深入研究各地各民族丰收节俗历史，探索丰收节国家仪式，既要有强烈仪式感、象征性，又富有现代感、公共性。

13.组织乡村传统艺术作品主题征集展示活动。聚焦“小康”“丰收”主题，面向全国征集一批形式多样、构思巧妙的乡村传统艺术作品，不限类别和表现形式，最大程度覆盖各地各民族乡村优秀传统艺术形式，弘扬灿烂的农耕文化，增强丰收节的文化质感，激发乡村文化发展活力，充分展示亿万农民在全面小康路上的精神风貌。优秀作品将参加集中展示活动。
14.启动丰收历史文化数字保护工程。运用数字化理念和手段，保护传承各地各民族丰收历史文化，创造性转化、创新性发展，不断提升丰收节文化内涵和品质，推动优秀农耕文化以鲜活的形态融入城乡居民生活。持续跟踪一批具有深厚文化底蕴、广泛群众基础、鲜明节日符号的丰收节庆活动，建立丰收节庆数据库，动态管理。成立中国农民丰收节专家委员会，加强研究，支持打造一批丰收农事节庆品牌。
15.建设全国农产品产销对接公益服务平台。为推动形成农产品产销对接长效机制，特别是解决贫困地区产销问题，支持建设全国农产品产销对接公益服务平台。结合消费扶贫、金秋消费季，联合大型电商、行业协会等共同发起“帮一把、同小康”贫困地区特色农产品产销对接活动。支持“三区三州”、52个未摘帽贫困县和农业农村部5个定点扶贫县开展农产品产销对接及庆丰收活动。
16.组织重要时点系列宣传活动。从春分至秋分期间的每个节气，陆续推出系列重点活动，包括发布《致全国农民朋友一封信》，启动全国乡村传统艺术作品主题征集，举办丰收节文化研讨活动，启动丰收节符号设计征集，启动乡村发展国际研讨会征文，设立中国农民丰收节推广大使，开通“学习强国”学习平台“农民丰收”频道，召开中国农民丰收节组织指导委员会全体会议，召开2020中国农民丰收节新闻发布会，启动丰收节金秋消费季和全国农民手机应用技能培训等。丰收节后，发布中国农民丰收节系列研究报告，编撰《庆丰收、迎小康——中国农民丰收节（2020）》画册。

（二）组织指导委员会各成员单位开展的活动

1.教育部。引导大中小学组织丰收节农耕文化教育主题活动。
2.国家民族事务委员会。动员1652个中国少数民族特色村寨，以“欢庆丰收感党恩、团结一心迎小康”为主题，广泛开展文艺展演、农产品展销、农业技能大赛、乡村大讲坛等形式多样、喜闻乐见的庆丰收活动。

3.国家卫生健康委员会。组织开展2020年全国大型义诊活动周活动。

4.国家广播电视总局。组织指导各级广播电视及网络视听媒体围绕丰收节主题，开展全方位、立体式、持续性的宣传报道。鼓励引导创作播出丰收主题相关纪录片等。
5.国家体育总局。举办中国农民篮球赛、舞龙舞狮展演、丰收节龙舟赛、农民健身活动总决赛等体育赛事活动。

6.中央广播电视总台。举办中国农民丰收节晚会。

7.国家林业和草原局。指导举办“韩城花椒节”“左权核桃文化节”“稷山板枣文化节”；引导各地将经济林节庆活动纳入丰收节。

8.中华全国总工会。组织各省（区、市）总工会做好农民工走访慰问工作；联合开展农业技能大赛，提升农业职工的技能水平。

9.共青团中央。联合开展中国农民丰收节形象符号设计征集活动；组织农村青年致富带头人“庆丰收、迎小康”系列活动；组织青年网络主播助力消费扶贫活动。
10.中华全国妇女联合会。指导各地妇联举办“庆丰收、迎小康”庆祝活动。

11.中国文学艺术界联合会。举办中国（蚌埠）花鼓灯艺术交流展演周、中国（胶州）秧歌节、中国舞协·南丰面具舞蹈文化周、中国（葫芦岛）葫芦文化节、小康电视节目工程、全国农民摄影大展；以“庆丰收、迎小康”为主题组织中国文艺家下乡活动。

12.中国邮政集团。以“庆丰收、迎小康”为主题，举办新中国农村题材邮票专题展览，发行“庆丰收、迎小康”主题明信片。
组织指导委员会其他成员单位根据各自职能，围绕丰收主题，自行组织特色活动。
（三）农业农村部系统组织开展的活动

1.农村法治宣传活动（农业农村部法规司负责）。

2.印迹乡村丰收之旅（农业农村部政策与改革司负责）。
3.全国农民“小康美景手机拍”作品征集展示活动（农业农村部农村社会事业促进司负责）。
4.美丽宜居村庄短视频擂台赛获奖作品展示交流活动（农业农村部农村社会事业促进司负责）。
5.美丽乡村健康跑暨全国农民水果采收邀请赛（农业农村部农村社会事业促进司负责）。
6.湖北省恩施州来凤县“蜂舞迎丰收”庆祝活动（农业农村部种植业管理司负责）。
7.全国农业行业职业技能大赛（动物检疫检验员）决赛（农业农村部畜牧兽医局负责）。

8.全国农业行业职业技能大赛（动物疫病防治员）决赛（农业农村部畜牧兽医局负责）。
9.第二十三届中国（象山）开渔节（农业农村部渔业渔政管理局负责）。
10.江西彭泽农民丰收节活动（农业农村部渔业渔政管理局负责）。
11.云南元阳稻花鱼丰收节活动（农业农村部渔业渔政管理局负责）。
12.农垦“喜丰收、奔小康”暨“智慧农垦万里行”活动（农业农村部农垦局负责）。

13.“种质资源科普开放日”活动（农业农村部种业管理司负责）。

14.“决胜小康·奋斗有我”农业农村部职工文艺汇演（农业农村部机关党委、部直属机关工会负责）。
15.“丰收中国万里行”大型公益宣推活动、《丰收好“食”节》系列节目、“稻花香里说丰年”视频挑战赛、第三届“中国农民电影节”等活动（中国农业电影电视中心负责）。
16.赛诗联欢庆丰收活动（农民日报社负责）。
17.“庆丰收、迎小康”中国村歌大赛（中国农村杂志社负责）。

18.中国品牌农产品展销庆丰收活动（中国农产品市场协会负责）。

19.“都市庆丰收、产销促消费”大型农产品线下体验与推介活动（中国优质农产品开发服务协会负责）。

三、组织保障

（一）加强组织领导。切实提高思想认识，加强组织领导，完善工作机制，明确责任分工，长远规划部署。农业农村部门发挥牵头作用，加强与相关部门的协作配合，调动各方力量，打造丰收节庆品牌。

（二）加强统筹谋划。做好结合文章，推动丰收节工作纳入各级党委政府“三农”工作重要议程，与乡村振兴战略实施紧密结合，作为农村地区欢庆打赢脱贫攻坚战和全面建成小康社会的重要载体。

（三）加强示范引导。加强对各地庆祝活动的管理指导，确保庆祝活动不走偏、不变味。及时总结各地各部门的好经验好做法，加强交流互鉴，共同提高，推动节日活动越办越好。

（四）严守纪律规定。各地节庆活动要严格落实新冠肺炎疫情防控要求，坚持科学防控、精准施策，统筹推进疫情防控和经济社会发展；严格遵循中央关于“过紧日子”的要求，严格执行中央八项规定、中央关于庆典活动有关要求和减轻基层负担有关精神，把活动出发点和落脚点放在提升农民群众获得感上，避免形式主义和奢靡之风，严防搭车搞庆典和增加农民负担。
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